1. PLAN KOMUNIKACJI DLA LGD MORAWSKIE WROTA NA LATA 2016-2023

I.  Glowne cele dzialan komunikacyjnych wynikajace z przeprowadzonej analizy potrzeb komunikacyjnych.

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Morawskie Wrota” nie jest nowa organizacjg i prowadzita w latach 2009-

2015 szeroka dzialalno$¢ zakresie informacji i promocji. W niniejszym opracowaniu wykorzystano dane z ewaluacji

przeprowadzonej w 2012 r. oraz sprawozdanie z realizacji LSR z 2015 r. przeprowadzono tez rozmowy wsrod osob

wdrazajacych LSR tj. Zarzadu LGD 1 pracownikow Biura LGD. W trakcie ewaluacji zwrocono uwage na to, ze

Stowarzyszenie przeznacza niemate $rodki na promocje, informuje o obszarze LSR, organizuje wydarzenia o

charakterze informacyjno-aktywizujagcym i wyjazdy studyjne, wydaje materialy promocyjne i publikacje, stosuje tez

rozne formy przekazu w zaleznosci od odbiorcow. Niemniej nastepujace zagadnienia odnotowano w rekomendacjach

e Koniecznos¢ intensyfikacji dziatan informacyjnych o dziatalnosci LGD Morawskie Wrota i zrealizowanych
przedsigwzigciach na obszarze LSR,

e Nawigzanie $cislejszej wspotpracy z przedsigbiorcami prowadzacymi dziatalnos$¢ na terenie LGD,

e Potrzeba zintensyfikowania pomocy wnioskodawcom sktadajagcym wnioski w ramach poszczegdlnych operacji.

Z doswiadczen Zarzadu LGD i pracy Biura LGD wynikajg wnioski o barierach utrudniajgcych komunikacje

zwigzane gltownie z dotarciem z informacja droga mailowa (ok. 1/5 czlonkéw nie posluguje si¢ internetem),
z r6znorodnoscia stron internetowych i czesto ,,nattoku” informacji, braku dostepu do lokalnego radia i telewizji. Bardzo
istotng przestankg do stworzenia planu komunikacji, s3 nowe podstawy prawne i uwarunkowania wynikajace z
przepisbw prawa europejskiego i polskiego ustalajacego nowe ramy dla tworzenia strategii rozwoju lokalnego
kierowanego przez spotecznos¢. Stad potrzeba aktualizacji wiedzy i $wiadomos$ci mieszkancéw o mozliwosci uzyskania
wsparcia na realizacj¢ swoich pomystow stuzacych rozwojowi lokalnemu.

Majac na uwadze powyzsze przestanki sformutowano cel gtéwny Planu Komunikacyjnego,

Cel gléwny:

Wysoki poziom kompetencji, wiedzy i SwiadomoS$ci mieszkancow LGD Morawskich Wroét w zakresie wdrazania
LSR.

W osiagnieciu powyzszego celu pomoga nastepujace cele szczegétowe Planu Komunikacyjnego.

Cele szczegdlowe:

1. Wysoki poziom wiedzy mieszkancéw Morawskich Wr6t o formach wsparcia i realizacji operacji w ramach LSR

2. Powszechna $§wiadomos$¢ mieszkancow o zrealizowanych projektach i zrodtach ich finansowania z UE,

1. Dzialania komunikacyjne i Srodki przekazu.

Dziatania komunikacyjne wykorzystane do zrealizowania zamierzonych celow sa bardzo rdéznorodne. Zostang

wykorzystane dotychczasowe doswiadczenia podbudowane nowymi pomystami.

Planuje si¢ wykorzystanie nastepujacych dzialan komunikacyjnych:

kampanie informacyjne w tym te, ktore beda stuzyly ogloszeniu naboréw na konkursy, szkolenia, doradztwo

indywidualne, konferencje, wyjazdy studyjne. Ich zakres opisuje tabela zamieszczona w rozdz. 1V niniejszego Planu

Komunikacyjnego.

Do powyzszych dziatan dostosowane sa srodKki przekazu tj.

e strona internetowa www.morawskie-wrota.pl , ktora zostanie dostosowana do potrzeb nowej strategii, gdzie w sposob
przejrzysty beda zamieszczane informacje adresowane z jednej strony do beneficjentow a z drugiej do mieszkancow,
w tym aktualny stan wdrazania programu, promocja zrealizowanych projektow, zestawienia ilustrujgce dziatania
LGD, nowoscig bedzie publikowanie informacji z posiedzen Rady LGD, w tym protokotéw oraz zastosowanie
jednolitej formy graficznej, jak réowniez zamieszczanie zbiorczych zestawien i wykresow w ciekawej formie
graficznej z animacjami oraz prezentacji typu PREZI.

e pozostatle podstrony zarzadzane przez LGD Morawskie Wrota zostang dostosowane do jak najwigkszej
funkcjonalnos$ci catej strony, bedg jej uzupehieniem.

e poczta internetowa — przy jej pomocy odbywa si¢ kontakt z mieszkancami, potencjalnymi beneficjentami,
grantobiorcami

e portale spotecznosciowe — gltdownie Facebook, postuzy do przekazywania informacji dla mieszkancéw w tym
mlodziezy, jak i potencjalnych beneficjentéw, planuje si¢ ich uaktywnienie przez konkursy oraz tworzenie wydarzen i
inne.



http://www.morawskie-wrota.pl/

e plakaty i inne materialy informacyjno-promocyjne w tym drobne gadzety zostang wykorzystane w kampaniach
informacyjnych dotyczacych dziatan zwigzanych zardwno z promocja spotkan szkoleniowych, ogloszen o naborach
na konkursy, jak i do zakomunikowania dziatan animacyjnych.

o artykuly prasowe - beda si¢ ukazywac w poszczegolnych gazetach lokalnych/gminnych,

e bezposrednie spotkania — organizowane na podstawie zaproszen internetowych, telefonicznych lub pocztowych, oraz
plakatow. Forma ta jest rowniez wykorzystywana w organizacji szkolen i doradztwa.

111. Adresaci dzialan komunikacyjnych

Plan komunikacyjny zaktada dotarcie z dziataniami komunikacyjnymi do wszystkich grup docelowych z obszaru LSR
Morawskie Wrota. Zasadniczymi adresatami dziatan sa potencjalni beneficjenci lub beneficjenci/grantobiorcy, jednakze
grupa ta jest zroznicowana i dlatego ponizej scharakteryzujemy gtéwnych odbiorcow. Zaznaczy¢ nalezy, ze
dotychczasowe badania wykazaly, ze wielu naszych mieszkancow nie korzysta z technologii IT, w zwigzku
z powyzszym dla nich kierujemy dziatania informacyjne i kanaty, ktéore umozliwig pozyskanie informacji poza
systemem internetowym.

Grupy adresatow dziatan komunikacyjnych, petniacy role odbiorcy a zarazem dalszego przekazywania wszelkich

komunikatow:

e Gminy i ich instytucje, w szczegolnosci domy kultury, biblioteki, os$rodki pomocy spotecznej z obszaru LGD
Morawskie Wrota — informacje przekazywane b¢da droga mailows. W tej grupie sa wyznaczone osoby, ktore
wspotpracujg z LGD i1 zamieszczajg informacje na stronach wlasnych gmin lub podlegtych jednostek (baza danych),

e Administratorzy stron informacyjnych lokalnych: e-gorzyce.pl, e-godéw.pl i tuwodzistaw.pl, naszwodzistaw.pl,
naszraciborz.pl — regionalne,

o Redakcje gazet lokalnych:

U Nas - miesigcznik gm. Gorzyce, Wiesci Gminne — miesi¢cznik gm. Krzyzanowice, Jeste§my — miesigcznik gm.
Godow, Nasze wiesci gminne — miesiecznik gm. Mszana, Kurier Marklowicki — kwartalnik gm. Marklowice.
Nowiny Wodzistawskie i Raciborskie — tygodniki o zasiggu powiatowym,

e Radio 90-FM,

Grupy bezposrednich adresatéw dzialah komunikacyjnych w tym potencjalni beneficjenci/grantobiorcy i wyrdéznione

grupy defaworyzowane

e  mieszkancy, do ktoérych beda adresowane wszelkie informacje i wszystkimi dostepnymi kanatami,

e  gminy i ich instytucje, w szczegolnosci domy kultury, biblioteki, osrodki pomocy spoteczne;j

e lokalni liderzy, sottysi, przedstawiciele organizacji aktywnie dziatajacych na obszarze LSR takich jak KGW, OSP,
LKS, grupy folklorystyczne, chory, zespoly i NGO realizujagce zadania z zakresu pozytku publicznego, do nich
trzeba stosowa¢ w przewadze komunikaty w prasie, plakaty, zaproszenia, telefony, gdyz wielu nie posiada adresu
mailowego 1 nie postuguje si¢ Internetem, do czesci docieraja komunikaty z portali spotecznosciowych, pozostali
beda informowani bezposrednio pocztg internetows,

e podmioty gospodarcze: przedsigbiorcy i rolnicy, jako wazna grupa potencjalnych beneficjentéw, mozna do nich
dotrze¢ poprzez kontakty mailowe potencjalnych beneficjentow (baza danych) + pozostate kanaly zarowno
internetowe jak i tradycyjne,

e osoby korzystajace z oferty ustug wolnego czasu, do nich mozna dociera¢ gtdéwnie drogg internetowa, poprzez
ciekawe publikacje, mapy,

e milodzi mieszkancy do 30 roku Zycia, rOwniez liderzy organizacji mlodziezowych - dotarcie droga mailowa, za
pomocg strony www oraz portali spotecznosciowych typu Facebook,

e 0soby 50+ wraz z organizacjami i instytucjami dziatajacymi na ich rzecz, do nich trzeba stosowac
w przewadze komunikaty w prasie, plakaty, zaproszenia, telefony, gdyz wielu nie posiada adresu mailowego
i nie postuguje sie Internetem, do czeSci docieraja komunikaty z portali spotecznosciowych, organizacje -
bezposrednio poczta internetows,

e niepelnosprawni wraz z organizacjami i instytucjami zajmujacymi si¢ nimi, dotarcie poprzez opiekunow — j.w.

Grupy uczestniczace w_komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej
e  czlonkowie Stowarzyszenia - do nich informacja dociera mailowo lub poczta w szczego6lnosci zaproszenia, od nich
pozyskujemy informacj¢ zwrotng dotyczaca dziatan,




V.

cztonkowie Zarzadu LGD - catos¢ komunikacji odbywa si¢ z zasady droga mailowa,w sytuacji pilnego problemu
stosuje si¢ komunikacje¢ telefoniczng, szersza wymiana informacji nast¢puje na posiedzeniach Zarzadu nie rzadziej
niz raz na kwartat, w ktorych bierze udzial Kierownik Biura, w razie potrzeby pracownicy Biura LGD, zgodnie z
Regulaminem Dziatalnosci Zarzadu Stowarzyszenia.

cztonkowie Rady LGD - cato$¢ komunikacji odbywa si¢ droga mailowa. Biuro LGD odpowiada za przygotowanie
materialdw na posiedzenia Rady LGD. Wszystko to reguluje szczegélowo Regulamin Rady Stowarzyszenia oraz
procedury zwigzane z wyborem operacji/grantow.

cztonkowie Komisji Rewizyjnej — kontakt droga mailowa i telefoniczng, posiedzenia w Biurze LGD.

roézne podmioty wspierajace LGD Morawskie Wrota w dziataniach animacyjnych — kontakt mailowy+ spotkania w
razie potrzeb.

Instytucje wdrazajace (Urzad Marszatkowski) — zgodnie z zasadami polityki informacyjnej, dostarczanie
dokumentacji, kontakt listowy, mailowy i telefoniczny.

Zakladane wskazniki, efekty i wnioski z analizy efektywnosci.

Plan Komunikacji zaktada osiaggnigcie opisanych w pierwszym punkcie celow.

Sposob realizacji przedstawia Tabela Planu Komunikacyjnego uwzgledniajaca zaktadane do osiggnigcia wskazniki,
efekty i wykorzystanie wnioskoéw z analizy efektywnos$ci stanowigca

zalacznik nr 1 do niniejszego Dokumentu.

V. Budzet przewidziany na dzialania komunikacyjne w okresie realizacji LSR.

Wiekszo$¢ dziatan przewidzianych w Planie Komunikacji bedzie wykonywana w ramach pracy wlasnej Biura LGD
(dotyczy to zarowno dziatan informacyjnych, szkoleniowych, doradczych itp.).

W budzecie przeznaczonym na ,,Dziatania biezace i aktywizacje” planuje si¢ kwote ok. 38 000 ztotych w catym cyklu
realizacji, z przeznaczeniem na dziatania animacyjne i promocyjno-informacyjne,

Planuje si¢ pozyskanie srodkow na dziatania medialne — TV (wspolpraca z KSOW).

Planowane wyjazdy studyjne beda wymagaty wktadu wlasnego uczestnikow.

Powyzsze planowane kwoty maja odzwierciedlenie w Budzecie i Planie dziatania w LSR.



Grupa docelowa Dzialanie Srodki przekazu
i termin komunikacyjne

liczba
zaproszen, szkolen,
artykulow itp. .../

Sposo6b badania-
rezultat

Wykorzystan
ie danych z
badan

Potencjalni
beneficjenci/
Potencjalni
Beneficjenci

Kampania
informacyjna -
poinformowanie o
nowych zatozeniach

wykluczeni 7 dostepu LSR na lata 2016-

do IT*

2023

I polowa 2016 r.

Szkolenia dla
poszczegolnych
grup docelowych
(m.in. zakres,
wysokos$¢ wsparcia,
rodzaj beneficjenta,
kryteria oceny)

2016-2022 przed
ogloszeniem
réznych typow
konkursow

Kampanie
informacyjne -
ogloszenie
konkursow

- prasa lokalna i
regionalna,

- ogtoszenia na
stronach,
internetowych,

- ogloszenia w
siedzibach urzedow
gmin i instytucjach
kultury,

- spotkania z grupami
potencjalnych
beneficjentow np..:
udziat w sniadaniu
biznesowym

- mailing do
cztonkow LGD
Morawskie Wrota,
przedsiebiorcow,
liderow lokalnych,
-spotkanie dla JST i
instytucji JST

- spotkania dla

projektow

grantowych,
- spotkania
adresowane do

przedsigbiorcow,

- spotkanie dla
korzystajgcych z
premii na
rozpoczecie
dziatalnosci

- Ogloszenia na
stronie internetowej
www.morawskie-

wrota.pl, i

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrét o
formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrét o
formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrot o

1 kampania/

- artykuty w
czasopismach
regionalnych lub
lokalnych - 6

- wystane informacje
do zamieszczenia na
stronach www, w
tym strona LGD
Morawskie Wrota —
12

- spotkania w
grupami
potencjalnych
beneficjentow - 2

- e-maile - 120

15 Szkolen w tym:
e 1-dla JST,
e 8- dla projektow
grantowych,
e3-dla
przedsigbiorcow,
e 3-dla
korzystajacych z
premii
- wystane
zaproszenia droga
mailows, plakaty,
zaproszenia na
szkolenie
15 kampanii -
ogloszen réznych
konkursow
-wystane informacje

Ankieta jakoSci
doradztwa -
informacja zwrotna
od beneficjentow
skad uzyskali
informacj¢ o LSR i
mozliwoS$ci wsparcia
(ankieta jakoSci
doradztwa)

Ankieta
ewaluacyjna po
zakonczonym
spotkaniu -
adekwatnos¢ tresci
szkolenia do potrzeb

Ankieta jakoSci
doradztwa-
informacja zwrotna
od beneficjentow

intensyfikacja
wykorzystania
najbardziej
’nosnych”
kanatow
informacji.

-Poprawa
jakosci
szkolen

intensyfikacja
wykorzystania
najbardziej
“nosnych”


http://www.morawskie-wrota.pl/
http://www.morawskie-wrota.pl/

Potencjalni
Beneficjenci/
Potencjalni
Beneficjenci
wykluczeni 7 dostepu
do IT*

oraz Beneficjenci/
Beneficjenci
wykluczeni z dostgpu
do IT*

oraz

Grantobiorcy/
Grantobiorcy
wykluczeni z dostepu
do IT*

podanie
najwazniejszej
informacji o naborze
wnioskow, temacie,
terminie, miejscu i
inne dane zgodnie z
procedurami
opisanymi w tabeli

Lata 2016-2020
zgodnie z LSR

Doradztwo
indywidualne

- wsparcie w
przygotowaniu
kompletnego
wniosku uzupetnienia
do wniosku oraz
pomoc we wniosku 0
ptatnosc¢ i
sprawozdania

Lata 2016-2020
zgodnie z LSR

Konferencja na
temat ekonomii
spolecznej —
animacja
spotecznosci lokalnej

I polowa 2017

pozostatych
lokalnych stronach
internetowych

- prasa lokalna i
regionalna,

- ogloszenia w
siedzibach urzedow
gmin i instytucjach
kultury i na tablicach
informacyjnych,

- mailing do
cztonkow LGD
Morawskie Wrota,
przedsicbiorcow,
liderow lokalnych ( w
zaleznosci od
rodzaju konkursu)
- bezposrednie
konsultacje
indywidualne na
kazdym etapie
tworzenia wniosku,
rozliczania operaciji,
sprawozdawczosci
- udostepnienie
stanowiska z
dostepem do
komputera dla
wnioskodawcow
(praca z
generatorem),

- doradztwo
telefoniczne,

- prasa lokalna i
regionalna,

- ogloszenia na
stronach,
internetowych,
portalach
spotecznosciowych
- ogloszenia w
siedzibach urzedow

formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrot o
formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrét o
formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

do zamieszczenia na
stronach www w tym
strona LGD
Morawskie Wrota

- ogloszenia w
czasopismach
regionalnych lub
lokalnych

- plakat

- wystane
zaproszenia droga
mailowa

190 oséb
korzystajacych z
doradztwa -

- 1 beneficjent
liczony 1 raz w
kazdym etapie
tworzenia wniosku,
rozliczania operacji,
sprawozdawczos$ci

1 konferencja/

- artykuly w
czasopismach
regionalnych lub
lokalnych - 7

- wystane informacje
do zamieszczenia na
stronach www w tym
strona LGD

skad uzyskali kanatow
informacj¢ o LSR i informacji.
mozliwosci wsparcia

Ankieta jakoS$ci - poprawa
doradztwa, jakosci

Karta udzielonego doradztwa,
doradztwa

Ankieta -
ewaluacyjna po zainteresowan
zakonczonym ie

spotkaniu potencjalnych
adekwatnos¢ tresci beneficjentow
do potrzeb



Grantobiorcy/
Grantobiorcy
wykluczeni z dostepu
do IT*

Opinia publiczna

Wyjazdy studyjne —
teren LGD
Morawskie Wrota i
wyjazdy poza
obszar celem
poznania dobrych
przyklady UE

IT polowa 2016 i I1
polowa 2017
Szkolenia
grantobiorcow po
podpisaniu umowy,
dotyczace realizacji,
dokumentacji zadania
oraz rozliczenia
grantu

2017-2022 zgodnie z
LSR

Biezaca komunikacja
w trakcie wdrazania
zadan w projekcie
grantowym, w tym
informacja o
kontrolach i
monitoringu

Lata 2017-2022
Przekazywanie
informacji do prasy o
biezacych postepach
we wdrazaniu LSR

Na biezaco, co

gmin i instytucjach
kultury,

- mailing do
cztonkéw LGD
Morawskie Wrota,
przedsigbiorcow,
lideréw lokalnych,
NGO i instytucji
publicznych
Bezposrednie
spotkania z osobami
zaangazowanymi w
realizacje projektow i
prezentacje dorobku
w terenie

- zaproszenia
mailowe oraz ustne
lub telefoniczne przy
podpisaniu umowy

- mailing z
grantobiorcami /
poczta tradycyjna

- kontakt telefoniczny
-kontakt osobisty w
Biurze

-artykuty

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrét o
formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

CS4.1 Wysoki
poziom wiedzy
mieszkancow
Morawskich Wrét o
formach wsparcia i
realizacji operacji w
ramach LSR/ P14

CS4.2 Powszechna
Swiadomos$¢
mieszkancoOw o
zrealizowanych
projektach i zrodtach
ich finansowania z

Morawskie Wrota —
12

- wyslane
zaproszenia droga
mailowg — 150,

2 wyjazdy studyjne/ Ankieta

- [los¢ osob - 70

4 szkolenia

- ilos¢
przeszkolonych
grantobiorcéw — 100

W(g potrzeb

15 artykuléw -
gazety lokalne i
regionalne

ewaluacyjna po
zakonczonym
wyjezdzie/
adekwatnos¢ tresci
do potrzeb

Ankieta jakoS$ci
doradztwa

Opinia o
rozliczonym grancie

Ankieta w trakcie
ewaluacji, badajaca
rozpoznawalno$¢
LGD Morawskie
Wrota i wdrazanych
projektow

zastosowanie
poznanych
rozwigzan w
dziataniach na
rzecz rozwoju
lokalnego

-poprawa
stabych stron

-poprawa W
procedurach/r
egulaminie
Projektu
Grantowego

-program
naprawczy w
dziedzinie
ksztaltowania
opinii
publicznej



najmniej

1 raz na pot roku i
wg. potrzeb
Aktualna strona
WWW.morawskie-
wrota.pl , oraz
portale
spotecznosciowe z
nig zwigzane np.
Facebook,

Na biezaco

Udostepnianie
materiatow
promocyjnych na
eventach
odbywajacych sie na
obszarze LSR i na
zewnatrz

W(g potrzeb zgodnie
zLSR

Informacje o efektach
wdrazania w
audycjach radiowych
i TV

Lata 2019-2023

- artykuty, sondy,

prezentacje postepu

wdrazania,

Materialy
informacyjno-
promocyjne i drobne
gadzety,

-Reportaze radiowe
w 90-FM

-Audycje filmowe w
lokalnej TV
(realizowane we
wspotpracy z KSOW)

UE/P 16

CS4.2 Powszechna
swiadomos$¢é
mieszkancoéw o
zrealizowanych
projektach i zrodtach
ich finansowania z
UE/P 16

CS4.2 Powszechna
Swiadomos$¢
mieszkancow o
zrealizowanych
projektach i zrodtach
ich finansowania z
UE/P 16

CS4.2 Powszechna
swiadomos$é
mieszkancow o
zrealizowanych
projektach i zrodtach
ich finansowania z
UE/P 16

nowoczesna strona
intern.
stowarzyszenia
zawierajgca m.in.
prezentacje w tym
PREZI desktop,
animacje, filmy,
zestawienia itp.

prezentacje LGD
gadzety

4 audycje radiowe i
TV

Sonda na temat
jakosci strony, ilo§é
wejsé, ilosé
polubien,

Ankieta w trakcie
ewaluacji, badajaca
rozpoznawalnos¢
LGD Morawskie
Wrota i wdrazanych
projektow

Ankieta w trakcie
ewaluacji, badajaca
rozpoznawalnos¢
LGD Morawskie
Wrota i wdrazanych
projektow

-poprawa
jakosci strony
i
uaktywnienie
Facebook.
Program
naprawczy w
dziedzinie
ksztattowania
opinii
publicznej
-program
naprawczy w
dziedzinie
ksztaltowania
opinii
publicznej

-program
naprawczy w
dziedzinie
ksztaltowania
opinii
publicznej

* Kursywa oznaczono wszystkie §rodki przekazu przeznaczone dla adresatoéw Planu Komunikacji, w tym dla wykluczonych z dostgpu do technologii IT
* Kolorem zaznaczono elementy Planu Komunikacji ujete w Planie Dziatania — rozdz. VII LS zat.3 do LSR
Uwaga! Zarowno cel gtéwny jak i cele szczegotowe Planu Komunikacji s3 uwzglednione w tym samym brzmieniu w LSR. Maja rowniez odniesienie do

przedsigwzie¢ z LSR.


http://www.morawskie-wrota.pl/
http://www.morawskie-wrota.pl/




